Dezember 2016

AHK im Fokus: Indonesien

5 Fragen an...

AHK Indonesien.

Jan Ronnfeld, Geschaftsfiihrer der

«Indonesien: profitabler Markt
mit groBem Potenzial”

Trotz der niedrigen Rohstoffpreise, von denen Indonesiens Wirtschaft eigentlich sehr abhingig ist, wachst
das Bruttoinlandsprodukt des Landes um jahrlich rund fiinf Prozent. Die Wirtschaft der mit rund 255
Millionen Menschen gréBten Volkswirtschaft Siidostasiens erweist sich damit nach der Finanz- und

Wirtschaftskrise erneut als robust. Jan Ronnfeld, Geschaftsfiihrer der AHK Indonesien, tGiber hohe

Gewinnmargen und Faktoren fiir den Geschaftserfolg.

Indonesiens Wirtschaft soll 2017 um 5,3 Prozent zulegen. Welche
Bereiche treiben dieses Wirtschaftswachstum an?

Ronnfeld: Die tragende Sdule des indonesischen Wirtschaftsbooms ist der
lokale Binnenmarkt. 2030 sollen 135 Millionen der dann 300 Millionen
Einwohner der wachsenden Mittelschicht angehdren. Dariiber hinaus soll
eine bessere Ausbildung zu einer Steigerung der Produktivitat in der
Zukunft fiihren. Hohe Infrastrukturinvestitionen treiben das Wachstum
weiter an. Von den sich verdandernden Konsumgewohnheiten, dem
Bevdlkerungswachstum und der Urbanisierung profitieren insbesondere
die Bereiche Dienstleistungen, Maschinenbau und Prozessindustrie. Alles
Felder, die exzellente Chancen fiir deutsche Unternehmen bieten.

Okonomen bescheinigen Indonesien aktuell sogar potenzielle
Wachstumsraten von sieben Prozent. Gehen Sie davon aus, dass es
dem Land gelingt die Liicke zwischen realem und potenziellem
Wachstum zu schlieBen?

Ronnfeld: Tatsachlich schépft das Land noch nicht einmal sein ganzes
Potenzial aus. Doch die Regierung tut einiges, um Schwaéchen zu
beheben. Die Infrastrukturinvestitionen des Staates sind innerhalb kurzer
Zeit von 14 Milliarden US-Dollar (2011) auf 24,4 Milliarden US-Dollar
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Uber Indonesien

BIP, in Mrd. USD, 2016*: 941,0

BIP pro Kopf, in USD, 2016*: 3.635,8
Wirtschaftswachstum, 2016

in %, real®: 4,9

Beziehungen zu Deutschland 2015
(Verinderung ggii. 2014)*:

Dt. Einfuhren, in Mio. EUR:
3.950,7 (+ 9,7 %)

Dt. Ausfuhren, in Mio. EUR:

2.654,9 (- 10,0 %)

Hermes Landerkategorie: 3

Ease of Doing Business 2017:

91 von 190 Landern

Quellen: GTAI 2016, Destatis, Welthank
*Prognose
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(2015) gestiegen. Die neue Regierung hat 14 Reformprogramme seit Mitte 2015 beschlossen, um die
Transparenz zu erhdhen, Biirokratie abzubauen und ausléndische Investitionen zu férdern. Dass die
MaBnahmen bereits wirken, zeigt sich daran, dass Indonesien im Ease of Doing Business Index 2017 um 15
Platze aufgestiegen ist. Im Bereich der Ausbildung hat Indonesien groBes Interesse am deutschen dualen
System und wird dahingehend bald erste Schritte beschlieBen.

Was sind die Griinde dafiir, dass die Gewinnmargen von Unternehmen in Indonesien besonders hoch sind?
Ronnfeld: Der indonesische Markt ist sehr lukrativ. Mir wurde von mehreren Firmen bestatigt, dass einige
Unternehmen hier mit die hochsten Gewinnmargen weltweit erzielen. Dies liegt vor allem daran, dass Firmen
in vielen Bereichen auf wenig Konkurrenz treffen. In einzelnen Sektoren werden 90 Prozent der Produkte
importiert. Fiir auslandische Unternehmen ist es jedoch oft nicht einfach, FuB zu fassen. Daher ist die
kompetente Unterstiitzung beim Markteinstieg eine unserer wichtigsten Aufgaben.

Was sind entscheidende Faktoren fiir den Geschiftserfolg in Indonesien?

Ronnfeld: In Indonesien muss mit einer langfristigen Strategie investiert werden, da persénliche Beziehungen
fiir den Erfolg zentral sind. Es bietet sich an, mit einem lokalen Partner zusammenzuarbeiten, um von dessen
Netzwerk profitieren zu kdnnen. Zudem ist er mit den kulturellen Gegebenheiten vertraut. Darliber hinaus ist
die Regierung darauf bedacht, die lokale Wirtschaft zu férdern und stimuliert deshalb solche Kooperationen
unter anderem durch steuerliche Begiinstigungen. Da die Geschaftspartnerwahl so bedeutend fiir den Erfolg
ist, haben wir als AHK uns darauf spezialisiert und konnen dabei auf jahrelange Erfahrung zuriickgreifen.

Indonesien: vielversprechender Investitionsmarkt
fiir deutsche Unternehmen

. Zunahme der Investitionsprojekte deutscher
Unternehmen von 2010 bis 2015

231,4 %

Zufriedenheit mit aktueller Unternehmenssituation
in Indonesien

89,7 %

Erwartung, dass Unternehmenssituation in den
nichsten 12 Monaten mind. gleich bleibt

86,2 %

Quellen: AHK Business Climate Survey 2016, Badan Koordinasi

Penanaman Modal (indonesische Investitionsbehirde)

Indonesien gilt als Social-Media-Weltmeister. Bieten sich durch die Fortschritte im Bereich der
Digitalisierung auch besondere Chancen fiir die Wirtschaft?

Ronnfeld: Auf jeden Fall bieten sich hier groBe Mdglichkeiten. Angesichts von 17.000 Inseln und der
mangelnden Infrastruktur ist die Bevdlkerung zwangslaufig auf digitale Ldsungen angewiesen. Aus dieser Not
wurde eine Tugend und Geschafte im Bereich E-Commerce profitieren natiirlich davon. Hier werden Losungen
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entwickelt, von denen deutsche Anbieter profitieren und sie kdnnen diese gegebenenfalls fiir den deutschen
Markt adaptieren. Zudem treffen Investoren auf technikaffine Arbeitnehmer, mit denen die weitere
Digitalisierung der Wirtschaft leicht zu bewaltigen ist.

+ Beenden Sie bitte den folgenden Satz: ,Indonesien ist ein attraktiver Investitions- und Exportmarkt,
weil .."

Ronnfeld: ... Unternehmen auf einen groBen Markt mit hohen Wachstumsraten und geringen Lohnkosten
treffen, der dank der wachsenden Mittelschicht und der jungen, konsumhungrigen Bevédlkerung weiter an

Attraktivitat gewinnt.

Zur Person

Seit fast 19 Jah-
ren arbeitet

Jan Ronnfeld
fiir die AHK
Indonesien, seit
12 Jahren als ihr
Geschiftsfiihrer.
Nach seinem Foto: AHK Tndonesien
Studium war der Diplom-Volkswirt,
der auch iiber einen Master in
Business Administration und einen
Bachelor in Kulturwissenschaften
verfgt, bereits fiir die AHK New York
titig. Seine Themenschwerpunkte sind
Marketing, strategische Planung und
Projektmanagement.

Weitere Informationen zum weltweiten Netzwerk der Deutschen Auslandshandelskammern (AHKs) finden
Sie unter www.ahk.de. lhre Dienstleistungen zum Markteinstieg und -ausbau bieten die AHKs unter der
Servicemarke DEinternational — www.DEinternational.de - an.
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